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Series Y
เสริมพลังธุรกิจ
ภาพยนตร์ไทย
สู่ตลาดโลก



คนไทยกว่า

ข้อมูลจาก
• https://www.everydaymarketing.co/trend-insight/thailand-digital-stat-insights-2024-from-we-are-social-report/
• https://thematter.co/entertainment/data-series-y/216129
• https://datawarehouse.dbd.go.th/index

93.7%
ดูคลิปหรือวิดีโอออนไลน์

จากผลการส ารวจพบว่า

รายได้ผลิตภาพยนตร์ 
และวีดิทัศน์ปี 2565

12,895 ล้านบาท

ตลาดกิจกรรมโฆษณา

113,395 ล้านบาท

ข้อมูลจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้า พบว่า



ซีรีส์วายในประเทศไทยมีการผลิต
ออกมาเป็นเวลากว่า 10 ปีแล้ว โดยในช่วง 
2-3 ปีมา น้ี  ไ ด้ รับความนิยมมากท้ังใน
ประเทศไทยและในต่างประเทศ ด้วยจ านวน
ซีรีส์ท่ีผลิตและฉายต่อปีมากขึ้นและได้รับ
ความสนใจ จากผู้ชมและกลุ่มแฟนคลับ
ท้ังในและต่างประเทศมากขึ้น

สังเกตได้จากการจัดอีเวนต์แฟน-
มีทต้ิงของซีรีส์วายท้ังในและต่างประเทศ 
การจัดคอนเสิร์ต รวมไปถึงผู้ประกอบการ
จากต่างประเทศก็ให้ความสนใจน าซีรีส์วาย
ของไทยไปฉาย

กรมส่ง เสริมการค้ าร ะหว่ างประ เทศเปิด เผยว่ า  จากงาน Taipei 
International Book Exhibition 2024 มีผู้ประกอบการ ต่างชาติหลายประเทศ 
เช่น จีน ญ่ีปุ่น เกาหลีใต้ เยอรมนี แคนาดา และสหรัฐฯ เป็นต้น มาเข้าร่วม
กิจกรรม/เจรจาธุรกิจกับผู้ประกอบการไทย โดยในปีน้ี พบว่าผู้ประกอบการ
ต่างชาติหลายประเทศมีความต้องการ Content ด้าน LGBTQ+ ของไทย
ในระดับสูงมาก โดยส่วนใหญ่ เห็นว่า เป็น Content ไทยท่ีมีศักยภาพสูงในการ
ท าตลาดต่างประเทศ**

และไทย 
ผลิตซีรีส์ 
กว่า 177 เรื่อง
ในช่วง 10 ปี
ท่ีผ่านมา*

Y“

“

ที่มา * https://thematter.co/entertainment/data-series-y/216129
** https://www.ditp.go.th/post/163967



“ เป็นนวนิยายและการ์ตูนประเภทหนึง่ของญีปุ่่น ทีเ่ล่าถึงความรักโรแมนติก

หรือ ความสัมพันธ์ของตัวละครชายกับชาย หรือหญิงกับหญิง* ”

โ ดยสาม า รถ เข้ า ถึ งผู้ บ ริ โ ภค ได้

หลากหลายทั้งในและต่างประเทศ รวมทั้ง

ยังถือเป็นโอกาสของผู้ประกอบการหน้าใหม่ 

ที่อาจยังมีทุนสร้างไม่สูงมากนัก สามารถ

เข้ามาแข่งขันได้ โดยสามารถผลิตภาพยนตร์

หรือซีรีส์ เข้าฉาย ตามแพลตฟอร์มต่างๆ 

ในต้นทุนที่แตกต่างจากเดิม

วาย (Y) มาจากค าว่า ‘ยะโออิ’ หรือ ‘ยะโอย’ (YAOI) 

หรือ Boy’s Love สื่อถึงความสัมพันธ์แบบชายชาย

‘ยูริ’ (Yuri) หรือ Girl’s Love 

สื่อถึงความสัมพันธ์หญิงหญิง 

ที่มา *https://thepotential.org/social-issues/what-when-where-y/

การเข้ามาของแพลตฟอร์มสตรีมมิง่ 

เป็นอีกปัจจัยที่ช่วยสนบัสนนุให้

ซีรีส์วายเป็นทีน่ยิมมากข้ึน

“

“



ผู้ชมซีรีส์ Y ส่วนใหญ่

ข้อมูลจาก LINE Insight
ผลการศึกษา Y-ECONOMY ป ี2020
https://linecorp.com/th/pr/news/th/2020/3483

78%
เป็นผู้หญิง
และมีอายุระหว่าง 15 - 40 ปี

จากผลการส ารวจ

กลุ่มผู้บริโภคซีรีส์ Y ไม่จ ากัดอยู่ใน

วัยใดวัยหนึง่ ท้ังยังมีรายได้สูง

LINE Insight

โดยมีรายได้ครัวเรือนเฉล่ีย 80,000 บาท

“
“



ซีรีส์หรือคอนเทนต์ Y 
เผยแพร่ผ่าน
แพลตฟอร์มสตรีมม่ิง
เป็นหลัก

1. New Adopter

ที่เพ่ิงเร่ิมเข้าถึงคอนเทนต์ผ่านช่องทาง
ออนไลน์ เพียงคร้ังเดียว

2. Core Watcher
กลุ่มผู้ชมที่ เ ร่ิมมีความผูกพันกับซีรีส์ Y 
มากข้ึน เร่ิมรับชมผ่านช่องทางออนไลน์
มีการรับชมย้อนหลังบ้างและเ ร่ิมมีการ
สนทนาเกี่ยวกับซีรีส์ Y ในกลุ่มเพ่ือน

“พฤติกรรมของกลุ่มแฟนคลับ
ท าให้นักแสดงสามารถต่อยอด
ไปสู่ธุรกิจทีเ่กีย่วเนือ่ง เช่น 
ธุรกิจโฆษณา อีเวนต์ และ
ธุรกิจอืน่ๆ ได้”

กลุ่มไหนก็ปงั

“ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มวัยรุ่น กลุ่มวัย
ท างาน หรือแม้แต่กลุ่มผู้สูงวัยก็
เร่ิมดันมาสนใจกลุ่มตลาดวาย์มาก
ขึ้น กล่ ุมที่มีความหลากหลายทาง
เพศ กลุ่มที่ต้องการความแปลก
ใหม”่

จากผลการส ารวจ
LINE Insight

แบ่งพฤติกรรมการรับชม
ออกได้ 3 กลุ่ม ดังน้ี

“ “

3. Fandom

เป็นผู้ติดตามที่พร้อมใจสนับสนุนศิลปิน-
นักแสดง ที่ติดตามไม่ว่าจะเป็นการเปิด
โทรทัศน์เพ่ือช่วยเพ่ิมเรตติ้งในการรับชม
ก่อนตั้งใจดูผ่านช่องทางดิจิทัล หลายๆ 
คร้ัง เพ่ือให้ซีรีส์ที่ชื่นชอบ มียอดการใช้งาน 
สูงข้ึน เพ่ือแสดงให้เห็นว่าเป็นซีรีส์ที่ได้รับ
ความนิยม มีการพูดคุยแลกเปล่ียนความ
คิด เห็นผ่ าน โซ เชียลมี เดียและติดตาม
นักแสดงตามงานอีเวนต์ต่างๆ

ที่มา : today.line.me

“ตลาดต่างประเทศ”

ญี่ปุ่น เกาหลี ไต้หวัน ฟิลิปปินส์ 
อินโดนีเซีย เป็นประเทศหลักๆ ของ
ตลาดซีรีส์วาย ส่วนประเทศที่น่าสนใจ
ที่จะไปตีตลาดคือแถบลาตินอเมริกา 
เช่น บราซิล ส าหรับการท าตลาด
ต่างประเทศคงต้องค านึงถึงสังคม 
วัฒนธรรมของแต่ละประเทศซึ่งมี
ความแตกต่างกัน



ภาพยนตร์ ซีรีส์ ถือเป็นส่ิงหนึ่งที่สามารถมีอิทธิพลต่อความคิดหรือสามารถ

กระตุ้นความต้องการของผู้บริโภคได้ ส่งผลให้ธุรกิจที่เกี่ยวข้องได้ประโยชน์จาก

ภาพยนตร์ หรือซีรีส์ และจากพฤติกรรมของ Fandom ท าให้นักแสดงซีรีส์ Y 

กลายเป็ น Influencer ที่ มี อิ ทธิพลต่อก ลุ่มแฟนคลับ ที่ คอยตาม ซัพพอร์ต 

ตัวนักแสดงต่อถึงแม้ซีรีส์จะจบไปแล้ว ท าให้เกิดกิจกรรมอื่นๆ ตามมา ซ่ึงเป็นผลดี

ต่อธุรกิจที่เกี่ยวข้อง ตัวอย่างเช่น

จากกระแสหรือพฤติกรรมต่างๆ ทีเ่กิดขึน้เหล่านีถ้อืเป็นผลจาก 

Soft Power ของภาพยนตร์หรือละครอย่างหนึง่ ทีรั่ฐบาลมองเห็น

โอกาสในการส่ง Soft Power ของไทยสู่ตลาดโลก เพ่ือผลักดันสินค้า

และบริการไทยผ่านซีรีส์วาย ยูริ และ Influencer จากซีรีส์ดังกล่าว 

ทีก่ าลังเป็นทีน่ยิมในตลาดต่างประเทศ

ซีรีส์ Y
Soft Power ใหม่ของไทย

การโฆษณาแฝงในภาพยนตร์ 
ทั้งเส้ือผ้าที่นักแสดงสวมใส่ สกินแคร์และเคร่ืองส าอางทีน่กัแสดงใช้ ล้วนท าให้
ตลาดโฆษณาได้รับประโยชน์จากความดังของภาพยนตร์และซีรีส์ 

พฤติกรรมแฟนคลับ 
ที่อยากพบปะนักแสดง เกิดการจัดอีเวนต์พบปะ แฟนมีทติ้ง การขายบัตรจับมือ 
จัดคอนเสิร์ต รวมถึงผลิตสินคา้ทีร่ะลึกจากภาพยนตร์ 

การตามรอยภาพยนตร์ 
จากสถานทีใ่นภาพยนตร์ ที่คนดูแล้วอยากไปบ้าง ถือเป็นการโปรโมทสถานทีท่อ่งเที่ยว 
ช่วยให้ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการทอ่งเที่ยวได้รับประโยชน์

การนิยมรับประทานอาหารตามรอยละครหรือภาพยนตร์ 
ช่วยโปรโมทอาหารต่างๆ รวมถงึกระตุ้นความต้องการบริโภคอาหารดังกลา่วท าให้
ธุรกิจอาหารได้รับประโยชน์ 

เพลงประกอบภาพยนตร์ หรือซีรีส์ 
อีกหนึ่งส่ิงทีจ่ะเป็นที่นิยมมาพร้อมกบัภาพยนตร์หรือซีรีส์ที่ได้รับความนยิม 

“

“



• ในโลกปัจจุบันมีการเปล่ียนแปลงที่รวดเร็ว ทั้งด้าน เทคโนโลยี สังคม เศรษฐกิจ 

รวมทั้งปัจจัยแวดล้อมที่นอกเหนือการคาดเดาได้  ตั้งแต่สถานการณ์

การแพร่ระบาดของโรคโควิดที่ ส่งผลกระทบต่อทุกภาคส่วน การปรับตัว

ที่รวดเร็ว และการน าเสนอมุมมองใหม่ ๆ ของธุรกิจ ถือเป็นโอกาสที่ส าคัญของ

ธุรกิจที่สามารถปรับตัวให้สอดคล้องกับสถานการณ์ได้ 

• ตลาดอุตสาหกรรมบันเทิงไทย มูลค่ากว่า 5 แสนล้านบาท โอกาสของตลาด

ภาพยนตร์มูลค่ากว่าพันล้านบาทต่อปี*

• อุตสาหกรรมภาพยนตร์เป็นหนึ่งใน 15 สาขาของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์            

ของไทย มูลค่ารวมของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในปี 2021 คิดเป็นกว่า 6.81% 

ของ GDP ประเทศไทย** 

Opportunities

• การยอมรับและเคารพ ด้านสิทธิเสรีภาพ ความหลากหลาย

ทางเพศ เปิดกว้างข้ึน เทคโนโลยีการส่ือสารเป็นส่วน

ส าคัญ ในการน าเสนอความคิดได้ง่ายและสะดวกข้ึน

• ดารานักแสดง ภาพยนตร์ และซีรีย์ มีเอกลักษณ์เฉพาะ 

รองรับกล่ ุมเป้าหมายที่หลากหลาย สร้างโอกาสในกลุ่ม

อุตสาหกรรมบันเทิง รวมถึงกลุ่มธุรกิจอื่นที่เกี่ยวข้อง

ในการสร้างผลตอบแทนได้อย่างมหาศาล

• การสนับสนุนอย่างเป็นรูปธรรมของรัฐบาลในการส่งเสริม

สินค้าที่มีอัตลักษณ์ผ่านตลาดกลุ่มวายไปสู่ตลาดโลก

” โอกาสของตลาดภาพยนตร์

มีมูลค่ากว่า  1,000 ล้านต่อปี”

ที่มา * https://thestandard.co/pwc-global-entertainment-media-industry-grows-6-3-percent/
** https://capitalread.co/thaibaan/



รัฐบาลให้ความส าคัญกับอุตสาหกรรมบันเทิง ทั้งการส่งเสริมตลาด พัฒนา และการคุ้มครอง การเจรจา

จับคูุ่ธุรกิจ รวมทั้ง Pitching น าเสนอกับผู้ซ้ือลิขสิทธ์ิทั่วโลก โดยม่ ุงสร้างความแข็งแกร่งให้มีการน าผลงาน

ภาพยนตร์และละครสั้นไทยไปเผยแพร่ ในระดับนานาชาติมากขึ้น ส่งเสริมและขยายเครือข่ายธุรกิจบันเทิง

ให้กับผู้ประกอบการไทยในการแลกเปล่ียนความคิดสร้างสรรค์และพัฒนาอุตสาหกรรมบันเทิงไทย

สู่ระดับสากล สอดแทรกวัฒนธรรม สินค้าอันมีอัตลักษณ์ท้องถ่ิน ประเพณี และการท่องเที่ยวไทยให้เป็น

ที่รู้จักในตลาดเพ่ิมขึ้น  ตลอดจนต่อยอดการประชาสัมพันธ์ Soft..Power ไทยในอุตสาหกรรมด้านอ่ืน ๆ

เพ่ิมเติม อาทิ ด้านการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรมผลงานเข้าร่วมงานแสดงสินค้าที่มีศักยภาพในเวทีโลก 

รวมทั้ง พัฒนาต้นแบบศูนย์บริหารเบ็ดเสร็จ (One Stop Service : OSS) ส าหรับการขออนุมัติ และ 

อนุญาตจากราชการในการถ่ายท าภาพยนตร์ และ ดนตรี เพ่ือให้เกิดความสะดวกมากย่ิงขึ้น

ส าหรับกระทรวงพาณิชย์  มีการ “คิดนอกกรอบ” 

หาช่องทางการตลาดใหม่ๆ ที่สอดคล้องกับพฤติกรรม

ผู้บริโภค เพ่ือสร้างกระแสความต้องการสินค้าและบริการ

ของไทย โดยผลักดันสินค้าและบริการไทยสู่ตลาดโลก

ผ่านซีร่ีย์วายและยูริ โดยไทยถือเป็นหนึ่งในผู้น าการผลิต

ซีรีส์วาย-ยูริระดับโลก ที่นักแสดงซีรีส์มีฐานแฟนคลับ

ทั่วโลก กระทรวงพาณิชย์จึงจะน าสินค้าและบริการของไทย

มาถ่ายท าหรือประกอบฉากในซีรีส์ เ พ่ือให้เป็นที่ รู้ จัก

และสร้างกระแสความนิยมสินค้าไทยต่อไป อาทิ เช่น 

การร่วมมือกับภาคเอกชนผลิตซีรีส์วาย-ยูริ เป็นต้น 

ภาครัฐสนับสนุน โดยผลักดันสินค้าและ
บริการไทยสู่ตลาดโลกผ่านซีรีส์วายและยูริ 

นอกจากนี้ประเทศไทยยังมีสถานที่ท่องเที่ยวหรือโลเคชั่นส าหรับถ่ายท าภาพยนตร์

ที่สวยงามหลากหลาย เป็นอีกจุดขายที่คณะกรรมการยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติ

มองเห็นโอกาส โดยจะผลักดันจังหวัดนครราชสีมาให้เป็นเมืองถ่ายหนังระดับโลก ซ่ึงจะน า

โลเคชั่นของเมืองไปร่วมออกบูธในงานเทศกาลภาพยนตร์เมืองคานส์ เพ่ือให้ผู้สร้าง

ภาพยนตร์ได้รู้จักว่าประเทศไทยยังมีเมืองโคราชที่น่าสนใจ การมีสถานที่ถ่ายท าภาพยนตร์

ที่หลากหลายสวยงามถือเป็นอีกหนึ่งแรงเสริมส าหรับธุรกิจผลิตภาพยนตร์ของประเทศไทย

กระทรวงพาณิชย์ 
“คิดนอกกรอบ” 

“
“

“รัฐ” ผลักดันจังหวัดนครราชสีมาให้เป็นเมอืงถ่ายหนังระดบัโลก 



จ านวนนิติบุคคลจัดต้ังใหม่

กลุ่มธุรกิจผลิตภาพยนตร์ ปัจจุบันหันมาน านักแสดงซีรีส์วาย

น าเสนอในมุมมองภาพยนตร์ซึ่งคาดว่าจะได้รับความนิยม

ตามกระแสของสังคม โดยจากตัวเลขการจัดตั้งใหม่ของ

ธุรกิจผลิตภาพยนตร์ 3 ปี (2564 - 2566) มีจ านวนเติบโต

อย่างต่อเนื่อง โดยปี 2565 - 2566 มีความสอดคล้อง

ทั้งจ านวนและมูลค่าการลงทุน ทั้งนี้ในปี 2566 มีจ านวน 137 ราย 

ทุนจดทะเบียน 258 ล้านบาท เติบโตจากปีที่ผ่านมา 20%    

ซึ่งถ้าผู้ผลิตพัฒนารูปแบบการน าเสนอก็จะเห็นโอกาสของ

การลงทุนและการเติบโตของธุรกิจนี้ได้

พัืนที่ต้ังธุรกิจ

กลุ่มธุรกิจผลิตภาพยนตร์ ในมุมมองด้านพ้ืนที่

ส่วนใหญ่จะอยู่ในกรุงเทพมหานคร 997 ราย     

โดยในส่วนภูมิภาค ได้แก่ 

• ภาคกลาง 264 ราย 

• ภาคเหนือ 54 ราย 

• ภาคใต้ 39 ราย 

• ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 44 ราย 

• ภาคตะวันออก 37 ราย 

• ภาคตะวันตก 7 ราย 

โดยธุรกิจจะตั้งอยู่ตามพ้ืนที่เศรษฐกิจที่ส าคัญ 

พ้ืนที่มีที่มีกล่ ุมประชากรหนาแน่น เพ่ือความ

สะดวกในการติดต่อประกอบธุรกิจ และเจรจา

ธุรกิจเป็นหลัก 

จ านวนนิติบุคคลคงอยู่

ธุรกิจผลิตภาพยนตร์ มีจ านวน 1,442 ราย มูลค่า
ทุนจดทะเบียน 7,387.97 ล้านบาท ส่วนใหญ่เป็น
ผู้เล่นขนาดเล็กในตลาด 

• ธุรกิจขนาดเล็ก มีจ านวน 1,383 ราย (95.91%) 
ทุน 4,843.07 ล้านบาท

• ธุรกิจขนาดกลาง 55 ราย (3.81%) 
ทุน 1,629.91 ล้านบาท 

• ธุรกิจขนาดใหญ่ 4 ราย (0.28%) 
ทุน 915.00 ล้านบาท

ข้อมูลการจดทะเบยีน

2564 2565 2566 2567

(ม.ค.-เม.ย.) 

จ านวนนิติบุคคลจัดตั้งใหม่

จ านวน (ราย) ทุน (ล้านบาท)

ขนาด

นิติบุคคลคงอยู่

S M L

L 
0.28%

ที่ต้ังธุรกิจ

กทม. กลาง

เหนือ ตะวันออกเฉียงเหนือ

ใต้ ตะวันออกเฉียงเหนือ

ตะวันตก

92

114
137

254.92

215.73

257.95

997

264

54
44

39 37 7

S 
95.91%

M 
3.81%

59111 : กิจกรรมการผลิตภาพยนตร์และวีดิทัศน์ 
การผลิตภาพยนตร์ ท้ังท่ีเกี่ยวข้องและไม่เกี่ยวข้องกับการแสดง ไม่ว่าจะปรากฏในรูปของแผ่นฟล์ิม 

แถบวีดิทัศน์ แผ่นดีวีดี หรือส่ืออ่ืนๆ ตลอดจนการแพร่ผ่านระบบดิจิทัล เพ่ือการฉายให้รับชมในโรงมหรสพ

ข้อมูลจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้า

56

195.18



มูลค่ าการลงทุนของต่ างชาติ  มีมูลค่ า 
644.77 ล้านบาท สัญชาติที่ให้ความสนใจในกลุ่ม
ธุรกิจภาพยนตร์ มากที่สุด 3 อันดับแรก ได้แก่ 
ฮ่องกง อเมริกัน จีน มูลค่าการลงทุน 253.31
ล้านบาท 112.70 ล้านบาท และ 63.36 ล้านบาท 
ตามล าดับ โดยต่างชาติยอมรับฝีมือในการผลิต
ภาพยนตร์ของไทยที่กล้าน าเสนอมุมมองใหม่ๆ เช่น 
ตลาดนักแสดงวาย รวมถึงมูลค่าตลาดโฆษณาที่จะ
ตามมาอย่ างมหาศาล ของสินค้ า แล ะบริก าร
ที่หลากหลายตามกระแสนิยม

มูลค่าการลงทุนมมุมองต่างชาติ

ธุรกิจในรูปแบบนิติบุคคล

ตลาดผลิตภาพยนตร์ที่อ ยู่ ในรูปแบบ
นิติบุคคล สามารถสร้างความน่าเชื่อถือของธุรกิจ
ในตลาดได้ และได้รับการสนับสนุนจากนโยบาย
ภ า ค รั ฐ ใ น ด้ า น ต่ า ง ๆ อ ย่ า ง เ ป็ น รู ป ธ ร ร ม 
โดยส่วนใหญ่อยู่ในรูปแบบบริษัทจ ากัด 1,357 ราย 
(97.11%) ทุน 7,127.78 ล้านบาท หจ./หสน.      
85 ราย (5.89%) ทุน 263.20 ล้านบาท

ผลประกอบการตลาดภาพยนตร์

ผลปร ะกอบการของตลาดภาพยนตร์ 
ทั้งในส่วนของรายได้และก าไร มีทิศทางที่ดีหลังจาก
ช่วงประสบปัญหาโควิด19 ระบาด โดยรายได้ในปี 
2565 เพ่ิมขึ้น 32 % และกลับขึ้นมาท าก าไรได้
หลังการติดลบในช่วงโควิด 19 จากการปรับตัวของ
ธุรกิจหลังช่วงเวลาดังกล่าว ซ่ึงนับว่ามีความส าคัญ
อ ย่ า ง ย่ิ ง  ใ น ก า ร รั ก ษ า ฐ า น ลู ก ค้ า ก ลั บ ม า สู่
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ โดยมีการน าเสนอมุมมอง
รูปแบบใหม่ๆ ให้แก่ผู้บริโภค ผ่านการเล่าเรื่องของ
ตลาดนักแสดงสายวาย ซ่ึงนับเป็นตัวเลือกที่ดีในการ
แข่งขันปัจจุบัน ด้วยการเปิดกว้างทางสิทธิเสรีภาพ 
การยอมรับที่มากขึ้น โดยอาจไม่ต้องลงทุนมาก 
นอกจากนี้การประกอบธุรกิจเหล่านี้อาจเน้นไปที่
การสร้างสรรค์ การสร้าง ..Content และแนวทาง
รูปแบบใหม่ๆ ที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ซ่ึงจะสามารถ
สร้างรายได้ และตรงกับความต้องการของตลาดได้

รูปแบบธุรกิจ

บริษัทจ ากัด หจ./หสน.

บริษัทจ ากัด
97.11%

2563 2564 2565

ผลประกอบการ

รายได้ ก าไร

หน่วย : ล้านบาท
12,895.15

9,761.54
10,353.15

หจ./หสน.
5.89%

ข้อมูลจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้า

ข้อมูลการจดทะเบยีน



ปัจจุบันพฤติกรรมผู้บริโภคเปล่ียนไปและการมาของแพลตฟอร์มสตรีมมิ่ง ท าให้ผู้ผลิตภาพยนตร์และซีรีส์

ต้องปรับตัวหาคอนเทนต์ที่เป็นที่ต้องการ หรือแปลกใหม่เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่เปล่ียนแปลง

และมีความหลากหลาย รวมทั้งวางแผนการโปรโมทและการเข้าฉายเพ่ือให้เข้าถึงกลุ่มผู้ชมได้มากที่สุด ซึ่งปัจจุบัน

มีภาพยนตร์หลายเร่ืองเมื่อเข้าฉายในโรงภาพยนตร์แล้ว ก็น าฉายในแพลตฟอร์มสตรีมมิ่งอีกช่องทางหนึ่ง 

บทสรุป

ซีรีส์วาย-ยูริ ถือเป็นอีกหนึ่งคอนเทนต์ที่ผู้ผลิต

ภาพยนตร์และซีรีส์ให้ความสนใจจากกระแสความนิยมทั้งใน

และต่ างประเทศ ด้วยพฤติกรรมของกลุ่ ม Fandom

ซีรีส์วายที่พร้อมใจสนับสนุนศิลปิน นักแสดงที่ชื่นชอบ และ

ยังช่วยกันสร้างกระแสให้กับซีรีส์ผ่านโซเชียลมีเดียต่างๆ 

ท าให้ซีรีส์เป็นที่ รู้จักในวงกว้างมากข้ึน อีกทั้ง แม้ว่าซีรีส์

จะจบไปแล้วแต่ความชื่นชอบหรือการสนับสนุนยังไม่จบ 

ส่งผลให้นักแสดงเป็น Influencer ที่ต่อยอดไปสู่ธุรกิจอื่นได้ 

เช่น ธุรกิจการจัดอีเว้นท์พบปะศิลปิน ธุรกิจคอนเสิร์ต 

ธุรกิจท่องเที่ยว ธุรกิจอาหาร และธุรกิจโฆษณา เป็นต้น

ส าหรับประเทศไทยถือเป็นสังคมที่เปิดกว้าง และยอมรับเร่ือง

ความหลากหลายทางเพศ โดยล่าสุดก าลังจะมีกฎหมายสมรสเท่าเทียม และ

ก าลังจะเป็นชาติแรกของอาเซียน และประเทศที่ 37 ของโลก ที่มีกฎหมาย

สมรสเท่าเทียม ถือเป็นอีกหนึ่งเร่ืองที่สามารถสอดแทรกในภาพยนตร์

หรือซีรีส์เพ่ือเป็นการโปรโมทประเทศไทย รวมถึงการสอดแทรกศิลปะ 

วัฒนธรรม หรือสินค้าและบริการของไทย ผ่านซีรีส์ เพ่ือให้เป็นที่ รู้ จัก

หรือได้รับความนิยมผ่านซีรีส์ได้

จากสถิติการจัดตั้งใหม่ของธุรกิจผลิตภาพยนตร์มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน

หลังปี 2563 ถือได้ว่าธุรกิจก าลังฟื้ นตัวจากช่วงโควิด 19 ที่ท าให้กิจกรรมการ

ถ่ายท าและฉายภาพยนตร์ในโรงหนังได้รับผลกระทบ โดยในปี 2566 มีจ านวน

การจัดตั้งใหม่เพ่ิมข้ึนคิดเป็น 20% จากปี 2565 และธุรกิจสามารถกลับมา

ท าก าไรได้ในปีงบการเงิน 2565 โดยธุรกิจส่วนมากเป็นธุรกิจขนาดเล็ก ตั้งอยู่ใน

กรุงเทพมหานคร เพ่ือการบริหารจัดการธุรกิจที่ให้มีความคล่องตัว ธุรกิจผลิต

ภาพยนตร์ถือว่ามีโอกาสอีกมากจากรูปแบบการเผยแพร่ภาพยนตร์ที่มีมากข้ึน 

ผ่านหลายช่องทาง เปิดโอกาสให้ผู้เล่นรายใหม่เข้ามาแข่งขันได้ รวมถึงรูปแบบ

ภาพยนตร์ในปัจจุบันก็มีความหลากหลายทั้งภาพยนตร์สั้น หรือซีรีส์ รวมทั้ง

ความมีเอกลักษณ์ของนักแสดง การน าเสนอในมุมมองความหลากหลาย       

ทางเพศ เป็นการเปิดตลาดใหม่สู่ผู้บริโภค อย่างไรก็ตามธุรกิจผลิตภาพยนตร์

ต้องค านึงถึงความต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่มีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา 

การผลิตภาพยนตร์ที่มีคุณภาพ รวมทั้งการบริหารจัดการต้นทุนที่มีประสิทธิภาพ 

ให้ภาพยนตร์เป็นที่ยอมรับในเวทีสากลต่อไป

ส่วนประมวลผลและวิเคราะห์ข้อมูลธุรกิจ   เมษายน 2567


